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Web: http://www.cajadigital.es/

ajaDigital nace de un proyecto sobre Al-

fabetizacion Mediatica y con su desarro-

llo se pretende recoger la presencia de

las multiples pantallas que utilizamos para
estar informados tales como los ordenadores, las ta-
blets, moviles, etc. Todo ello surge tras la deteccion
del rapido desarrollo de las tecnologias de la infor-
macién y comunicacion y su aplicacion en todos los
ambitos de la vida social. Por lo que, ademas de su
desarrollo, su contenido se destina a una alfabetiza-
cion en el uso de las diferentes pantallas ofreciendo
reflexiones, propuestas y una lectura critica de los me-
dios de comunicacion.

Esta plataforma esta formada por una web donde
se recoge el contenido de dicho proyecto y que se
reparte en tres bloques, una guia didactica y un apar-
tado de formacion.

La plataforma estd estructurada en tres bloques de
contenidos
Unidad 1

Consumidores de comunicacion

Repercusion de los medios en la sociedad

Evolucion historica: de la informacién en papel a la
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informacion digital

La funcién de los medios en informar, formar y en-
tretener para buscar, evaluar, utilizar y crear la infor-
macion

Incrementar mediante una lectura critica el nivel
cultural y la identidad propia de los andaluces

Unidad 2

Las pantallas y nosotros: como la consumimos

Qué tipos de pantallas tienes en casal? Y jpara qué
las usas?

iCuanto tiempo consumes cada una? ;Qué tipo
de prensa consumes en estas pantallas? ;Coincides
con los gustos de tu familia?

Tipos de aprendizaje segin su consumo

Unidad 3

Cdémo es el mundo de la lectura. Imagenes y pala-
bras

Qué leemos en las pantallas

El lenguaje de la prensa: un discurso muy especial

Los lectores como consumidores

El lector creativo

El buen consumidor: nuestras alternativas y com-
promisos ante las pantallas digitales
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Objetivos

Parte con una serie de objetivos:

* Descubrir las caracteristicas de los medios de co-
municacion.

* Investigar el papel de los medios de comunicacion
en la vida cotidiana y su influencia.

* Conocer y comparar la importancia que se les
otorga en la vida familiar.

¢ Disfrutar con la utilizacién y manejo de la prensa
escrita y digital.

« Utilizar la imagen como medio de expresion y co-
municacion.

Curso de formacion

En el apartado de Formacion, se presenta un cur-
so de teleformacion estructurado también en tres
grupos de trabajo teniendo en cuenta los bloques
de contenido. Por lo que las actividades que se plan-
tean tornan en esa linea tematica:

El hecho de que los medios de comunicacion y las

tecnologias sean omnipresentes en la vida cotidiana
de cada uno de nosotros nos hace plantearnos la po-
sibilidad de no mostrarnos receptores pasivos sino
hacer uso de las posibilidades que nos brindan y ser
capaces de reconocer los valores e ideologias que nos
transmiten, de ahi la importancia de los temas que va-
mMos a tratar en este curso.

El curso pretende, de una manera ludica, participa-
tiva y creativa, con la introduccién de una serie de pil-
doras audiovisuales, abordar los diferentes aspectos
de la competencia mediatica y ofrecer a los partici-
pantes en este curso las herramientas necesarias para
enfrentarse de una manera competente a los me-
dios digitales. Esperamos que con las experiencias
de los distintos profesores y las aportaciones de to-
dos los participantes logremos no solo los objetivos
explicitos del curso sino aquéllos individuales que nos
hayamos marcados y avancemos con paso firme ha-
cia una sociedad empoderada frente a los medios y
las tecnologias.
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