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Cuando hace dos anos el Grupo Comunicar deci-
dio reflotar Aularia, que habia sido en los anos 80 del
siglo XX un punto de referencia en el mundo de la
educacion, y recrearla de nuevo, on-line, nuestro in-
terés como editores era establecer para la comuni-
dad educomunicativa, comunicadores y educadores,
un nuevo desafio.

Ya nos habiamos dado cuenta de que, generalmen-
te los profesionales de la educacién y de la comuni-
cacion no escriben, salvo por motivos profesionales
o con la idea de adquirir méritos académicos. Pensa-
mos desde Aularia que es necesario que reflexionen
sobre sus experiencias, las transmitan y difundan en
forma de articulos, reportajes, fotografias, videos o di-
bujos, con el fin de dar a otros profesionales ideas y
animos para que se embarquen en el mundo apasio-
nante de la educomunicacion. El interés de Aularia
se manifiesta en varias propuestas, que aumentaran
en el mismo recorrido de los hechos y a medida que
surjan nuevas ideas y necesidades.

Primera propuesta: contenidos de calidad y
actualidad

Por ello, la primera propuesta que hicimos tenia que
ver con los contenidos: publicar experiencias de co-
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«Divertido no es lo contrario de serio, es
lo contrario de aburridoy»
Chesterton

municacién y educacion interesantes y significativas,
teorizar sobre ellas y dar pistas, sugerencias, ideas para
que quienes quieran, las pongan en practica. Aularia
nacié con espiritu de unir esfuerzos, de animar a la
educomunicacién, de presentar lo que se hace, ideas
y resultados de personas que, en todas partes del mun-
do, se plantean la educomunicacion en cualquiera de
sus modos y variantes. También cabe en Aularia la di-
vulgacion cientifica, cuyo primer paso es la informa-
cién responsable, aunque no tiene por qué ser abu-
rrida ni carente de personalidad o de elementos di-
dacticos. Sobre la relacién entre informacion y di-
vulgacion se ha escrito y debatido hasta la saciedad.
Se puede informar y formar al mismo tiempo pero,
sobre todo, lo que plantea Aularia es que los criterios
de publicacion atiendan mas a animar a la actividad,
con lo que ello entrana de hacer ciencia, que a tras-
mitirla en formatos encorsetados y formales pro-
puestos por y para las grandes elites de la publicacion
técnica o cientifica.

Segunda propuesta: actualidad tecnolégicay
conexiones en red

La segunda propuesta, tiene que ver con la tecno-
logia, que permite que todo esto se realice de forma
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dindmica, inmediata, para llevar a la red experiencias
y reflexiones de una forma activa, agil, didactica y en-
tretenida. Aularia mezcla erudicion y estética, refle-
xién y humor, actualidad y rigor, nuevas tecnologias y
comunicacién humana y social. Al mismo tiempo, des-
de hace poco tiempo, admite comentarios y debates,
promueve la controversia y el
didlogo y anima a crear nuevos
foros de discusion. Por ello Au-
laria se basa en una plataforma
técnica dinamica, actual, con
buscadores multiples, accesos
sencillos y conexiones y enla-
ces que permiten encontrar
cualquier elemento de conte-
nido, relacion,autor o titulo. El
formato digital on-line, aporta la inmediatez, la publi-
cacion a tiempo real, el dinamismo, la participacion y
la automatizacion de muchos elementos. Llega a to-
dos los rincones de inmediato y recibe de inmediato
opiniones y respuestas.

Tercera propuesta: presentacion didactica
En ocasiones, las revistas técnicas, suelen ser de cor-
te muy tradicional en su estructura estética y en la
presentacion de los contenidos. Por esa razén, la ter-
cera propuesta tiene que ver con la presentacion «di-
dactica y periodistica» de los trabajos. La estética, las
imagenes, los recuadros, los apoyos, claves informati-
vas, tienen como mision hacer que lo publicado «se
lea» y, si es posible, anime a ser utilizado, compartido
y experimentado. Ademas, hemos propuesto que las
experiencias se presenten como reportajes, se utili-
ce la entrevista, haya abundancia de imagenes y enla-
ces a lugares de interés y que el conjunto de Aularia
llegue a los lectores y permita respuestas de ellos.

Cuarta propuesta: creatividad e imagen

La cuarta propuesta es la creatividad, el humor, la
literatura y el relato «educomunicativoy.Tal vez sea
uno de los desafios mas importantes, y dificiles, pues

La capacidad de prediccion
del futuro basada en las ex-
periencias personales y co-
lectivas es uno de los
distintivos mas importantes
de la especie humana

exige esfuerzo serio por parte de los autores de pen-
sar y escribir literariamente sobre temas y aspectos
que normalmente se cuentan de forma erudita y plum-
bea. En los relatos de Aularia cabe el poema, la foto-
grafia, la fotografia explicada, el relato serio o irénico,
humoristico o critico. Caben los dibujos, las vinetas,
la historieta y cualquier ele-
mento que, dependiendo de la
creatividad de los autores, ten-
ga que ver con el marco edu-
comunicativo en el que se
mueve Aularia.

La capacidad de prediccion
del futuro basandonos en las
experiencias personales y co-
lectivas es uno de los distin-
tivos mas importantes de la especie humana y sobre
todo de los individuos creativos. La capacidad de cre-
ar es la que va a defender a la sociedad de los pode-
res facticos, del poder de una sociedad consumista y
del dominio de los mass media, educando a las per-
sonas en el espiritu critico.

Quinta propuesta: actualidad digital

En el tltimo volumen se han incorporado varios ele-
mentos técnicos de importancia. Uno es la posibili-
dad de los comentarios, que se pueden hacer en cada
articulo. Otro estd asociado a los metagags, o palabras
relacionadas, que se pueden buscar ya en todos los
volimenes editados.

Esta forma mixta de ver las cosas, nos parece que
une el futuro de las publicaciones digitales con el pre-
sente de las revistas que se ajustan a una fecha de-
terminada. El acceso de todo el mundo en tiempo real,
el dinamismo a la hora de enviar originales y acep-
tarlos, la lectura rapida por parte de los autores y su
posible correccion de errores, es una de las grandes
aportaciones de Aularia.

El automatismo de la plataforma, permite los mo-
tores de busqueda, el intercambio de la comunicacion
y el dinamismo tecnoldgico necesario para liberar a
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los que hacemos Aularia de muchas de las servidum-
bres de otro tipo de revistas.

Sexta propuesta: Trabajar la realidad con ori-
ginalidad y nuevos recursos

Aularia quiere realidad, reflexién y experiencia, pre-
sentada de forma original, didactica y creativa. Huye, en
la medida de lo posible, del estereotipo y de los cor-
sés que, en ocasiones, exigen otras revistas. La origi-
nalidad, como decia Dewey, no esta en lo fantastico,
sino en el nuevo uso de cosas conocidas. Somos ori-
ginales cuando mediante procesos cognitivos logramos
descubrimientos o asociaciones singulares, individua-
les, propias de uno mismo. Para ser original hay que es-
forzarse en resolver los pro-
blemas por métodos propios,
sin buscar soluciones dadas, cli-
chés o estereotipos.

Para ser original es necsario
estar al dia, hay que poseer una
mente global, en la que se prac-
tique tanto la reflexion reposa-
da como la reaccion imprevis-
ta e intuitiva. La vision diferente de una misma realidad
exige profundizar en esa realidad con datos y expe-
riencias propias.

Cuando la revolucién tecnolégica entra en nues-
tras casas, en nuestras aulas, en nuestras empresas, apli-
camos con el fin de defendernos, todos los mecanis-
mos de defensa posibles para no dejarnos apabullar.
Para Lledd, el mayor prodigio de la revolucion tecno-
|6gica —mas bien ontoldgica- es haber empapado el
mundo de idealidad, de imagenes, de visiones. No hay
que estar presente en los lugares para acceder a ellos.
El cine y la fotografia nos traen los mundos a nuestra
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Para ser original nos esfor-
zamos en resolver los proble-
mas por métodos propios,
sin buscar soluciones dadas,
clichés o estereotipos.

cercania, Internet nos permite acceder a documentos
originales de bibliotecas, entrar en museos, analizar
obras de arte. Sin embargo la realidad no es la virtual,
ni las imagenes. La realidad hay que buscarla constan-
temente a partir de los datos que poseamos, sean ima-
genes reales o virtuales, documentos escritos o co-
mentarios orales. La realidad debe ser «habladay, dice
Lledd, desde el lenguaje del que hace imagenes, pinta
cuadros o realiza peliculas.

Séptima propuesta. Abrir nuevos cauces de de-
bate educomunicativo

En el proximo volumen el Debate, nuevo hasta aho-
ra en revistas especializadas,
esta dedicado a Medios y co-
municacion y salud, con parti-
cipacion de médicos de diver-
sas especialidades de varios pa-
ises y con expertos en comu-
nicacion. Los hemos buscado,
les hemos hecho la propuesta
y han aceptado.

Para préximas ediciones estamos tomando contac-
to con fotoperiodistas reconocidos, para que expre-
sen la importancia de su profesion, sus opiniones y di-
ficultades, para que hablen de los marcos en los que se
debe mover la ética profesional en el ambito en el
que ellos realizan su trabajo.

Las préximas entrevistas que se publicaran tendran
que ver con la ética periodistica, y sobre varios temas,
ligados a la profesion periodistica, a la ética de los me-
dios, a la participacion en las redes sociales y a la edu-
cacion para la lectura critica de los medios.




