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as funciones originales de los medios de comunicacién se limitaban a los cono-

cidos objetivos de “informar, entretener, educar”. Posteriormente las ideas de

persuadir, orientar y formar opinion fueron las que predominaron en cuanto a

los contenidos de los medios audiovisuales principalmente la television. Cen-
trandonos en esta Ultima es importante reconocer que «los medios incorporan valores
y puntos de vista a las construcciones que realizan y proyectan a las audiencias» (Hobbs,
2010:22). Por lo tanto, es fundamental saber identificar en primer lugar cual es el mensa-
je de los contenidos audiovisuales a los que estamos expuestos para luego reconocer de
qué manera nos persuaden, qué tipo de orientacion nos estan tratando de inculcar y
hasta qué punto intentan modelar nuestra opinion. La identificacion del mensaje y las
distintas interpretaciones conforman aspectos basicos para la recepcion critica audiovi-
sual. Todo esto no es un procedimiento automatico sino que requiere del conocimiento
del mundo que rodea a los propios medios y a la sociedad de la informacion.

www.aularia.org ISSN: 2253-7937 2016. Volumen 2



AULARIA e REVISTA DIGITAL DE COMUNICACION

AUDIOVISUALES UNIDADES DIDACTICAS

Proyecto |1+D Competencia Mediatica: proyecto de in-
vestigacion que tiene como objetivo detectar necesidades
y carencias que repercutan en un déficit en la competencia

en comunicacion audiovisual de la ciudadania en Espana.

En él participan la Universidad Pompeu Fabra (UFP), la Uni-
versidad de Huelva (UHU) y la Universidad de Valladolid.

Conceptos clave
Argumento
Estilos de vida
Funcion de los medios
Guionista
Linea editorial

Titulo de la pildora audiovisual:
El contenido audiovisual.
Enlace al video.

https://www.youtube.com/watch?v=IXolCGND8cc

Duracion:
2 minutos 09 segundos
Objetivo:

Concienciar acerca de los valores e ideologias que trans-

miten los medios

Manipulacion

Medios de comunicacién

Persuasion

Productor / Director

Publicidad

Puntos de vista

Subjetividad

Temas de peliculas

Temas de programas de entreteni-
miento

Temas de series de TV

Valores

Proyecto de Excelencia «La Competencia audiovisual de la ciudadania andaluza. Estrategias de alfabeti-
zacion mediatica TIC en la sociedad del ocio digital». Grupo de Investigacion Agora

Actividades a realizar con el alumnado antes del visionado

|.- Comentarios y ejemplos de los mensajes de
los contenidos audiovisuales como son los anun-
cios publicitarios, series y peliculas.

2.- Repasar los conceptos de los contenidos cla-
ve. Principalmente los relacionados con los medios:

- Puntos de vista: son aquellas consideraciones
que sobre un producto o tema determinado pue-
den tener productores, directores, duenos del pro-
ducto y duenos de los medios (institucional).

- Estilos de vida: en el ambito de la sociologia, se

refiere a las diversas maneras en las que vive una
persona o grupo de personas.Algunos de esos es-
tilos de vida marcan la vida del espectador y se vin-
culan con la sociedad de consumo.

-Valores: en este caso se hace referencia a la exis-
tencia de valores humanos en los temas que se di-
funden a través de los medios. Suelen estar rela-
cionados con la solidaridad, la honestidad, la res-
ponsabilidad, la tolerancia, amistad, etc.
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Las mejores peliculas sobre educacion

«El Viaje de Said» Goya 2007 Mejor Cortome-
traje de Animacion Contacto: Grupo de Investiga-
cién Agora Huelva (Espafa). Fecha: 2014.

Proyecto de Excelencia «La Competencia au-
diovisual de la ciudadania andaluza. Estrategias de
alfabetizacion mediatica TIC en la sociedad del ocio
digitaly - Grupo de Investigacién Agora

Actividades a realizar con el alumnado después del visionado

|.- Debatir sobre la frase: «Los medios incorpo-
ran valores y puntos de vista a las construcciones
que realizan y proyectan a las audienciasy.

2.- Ejemplo: Mostrar ejemplos de contenidos au-
diovisuales que muestren valores contrarios a los
que benefician a la sociedad (intolerancia, irreve-
rencia, odio, deshonestidad, enemistad, etc.)

3.- Ejercicio: Mostrar ejemplos de anuncios pu-
blicitarios (de productos y servicios) que puedan
tener distintas interpretaciones. Ejemplos: La mer-

cantilizacion del activismo ciudadano (1), La mer-
cantilizacion del activismo ciudadano (Il)

4.- Analizar la tematica presente en las principa-
les series de TV de actualidad y preferidas por el
alumnado. Responder a las preguntas - ;Cual es el
mensaje principal de este contenido?

- ;Qué puntos de vista presenta’

- {Qué estilos de vida pone de manifiesto?

- ¢{Qué valores o contravalores muestra?

Recursos adicionales
Pasos para analizar un anuncio. Ficha

http://lwww.catedu.es/consumol/images/PDFs/recursosOnLine/ficha%20para%20anali-

zar%20un%20anuncio.pdf
Cine y educacion.Web

http://www.uhu.es/cine.educacion/cineyeducacion/index.htm
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AULARIA @ REVISTA DIGITAL DE COMUNICACION FOTOS EXPLICADAS RELATOS

Fotos explicadas
Intencionalidad, responsabilidad, sentimiento y compromiso de quien hace las imagenes
«Desconozco la autoria de esta fotografia y quien es la mujer fotdgrafa, objeto de la imagen. Pero si quiero
expresar mis sentimientos al verla y, alin a riesgo de elucubrar sobre supuestos, quiero interpretar esta imagen
de una forma subjetiva y personal. Veo que hay sentimientos en quien toma su camara para fotografiar algo in-
solito, tal vez un hecho doloroso para la sociedad o para ella misma; aiin asi toma la cdmara con firmeza y quie-
re expresarse mediante la imagen, pues quien reproduce situaciones no esta exento de sus propias creencias, ide-
ologia o sentimiento. Nadie duda de las responsabilidades legales, amparadas por legislaciones internacionales y
de los paises, que tiene que ver con los derechos humanos, y poco se habla de las responsabilidades socializa-
doras de quien emite, gestiona o realiza la comunicacion.»
(Enrique Martinez-Salanova Sanchez)
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