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La Competencia Mediatica en el curriculum
de América Latina: Objetivos de aprendizaje asociados
al andlisis de contenidos mediaticos

Media Competence in the Latin American curriculum: Learning
objectives associated with media content analysis
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Resumen

Esta investigacion tiene como objetivo examinar los objetivos de aprendizaje asociados con el analisis de conte-
nidos mediaticos en el curriculum de educacién primaria y secundaria de 18 paises latinoamericanos, a nivel de
espacio curricular, tipo y sujetos de andlisis. Para lograr este objetivo, se llevd a cabo un andlisis de contenido en
112 textos curriculares de alcance nacional. Los hallazgos revelan dos tipos de analisis, uno centrado en el “qué
se comunica” y otro que evalula la veracidad de la informacion y profundiza en “como se comunica” y “con qué
intencién”.

Abstract

This research aims to examine the learning objectives associated with the analysis of media content in the pri-
mary and secondary education curricula of 18 Latin American countries, considering the curriculum space, type,
and subjects of analysis. To achieve this goal, a content analysis was conducted on 112 nationally scoped curric-
ulum texts. Findings reveal two types of analysis: one focused on “what is communicated,” and one that evalu-
ates the accuracy of information and delves into “how it is communicated” and “with what intention”.
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Competencia Mediatica, Alfabetizacion Mediatica, Educacion Mediatica, curriculum, Latinoamérica.

Media Competence, Media Literacy, Media Education, curriculum, Latin America.

Coleccion ‘Redes Sociales y Ciudadania’

Grupo Comunicar Ediciones / Red ‘Alfamed’
Deposito Legal: H-527-2024 ISBN: 978-84-19998-05-7
ISSN 2952-1629 | ISSN (Internet): 3020-7878

DOI: https://doi.org/10.3916/Alfamed2024

551


mailto:elizabeth.rojas@dedu.uhu.es

Coleccidn Redes Sociales y Ciudadania

1. Introduccion

En un mundo donde la desinformacion y las noticias falsas son abundantes, el andlisis critico de los contenidos
mediaticos ayuda a las personas a discernir entre informacion fiable y engafiosa (Young, 2021). Segun Ldpez-
Gonzalez et al. (2023), comprender el funcionamiento de los medios de comunicacion y la construcciéon de men-
sajes permite a los individuos sentirse mas capacitados para tomar decisiones informadas y forjar sus propias
opiniones. Este entendimiento facilita la evaluaciéon de politicas, eventos y fendmenos sociales graves de manera
fundamentada, un aspecto crucial para el ejercicio de una ciudadania activa y participativa en la sociedad.

El analisis de los contenidos mediaticos ayuda a las personas a reconocer y evitar caer en trampas de sesgo cog-
nitivo, como la confirmacion de creencias o la tendencia a aceptar informacion que se alinea con sus prejuicios
existentes (Harris, 2023). Ademas, se vuelve necesario si se considera que los medios pueden elegir enfocarse
en ciertos temas mientras ignoran otros. Esta seleccién puede condicionar la percepcion publica sobre la rele-
vancia de diversas problematicas y asuntos sociales (Silva-Escobar, 2023).

La forma en que los medios representan a diferentes grupos y comunidades también influye en la construccion
de la realidad social. Las representaciones, ya sean positivas o negativas, inciden en las actitudes y creencias del
publico hacia dichos grupos, lo que a su vez afecta su posicion en la sociedad (Katz & Nossek, 2021). Por consi-
guiente, este estudio se enfoca en analizar la presencia de objetivos de aprendizaje relacionados con el andlisis
de contenidos mediaticos en los planes de estudio de educacion primaria y secundaria en 18 paises latinoa-
mericanos.

2. Los procesos de analisis y comprension en el contexto de la Competencia Media-
tica

Desde las areas propuestas por Baccke (1996) para caracterizar la Competencia Mediatica, se advierte la impor-
tancia de abordar los mensajes y contenidos emitidos por los medios como objetos de andlisis. Esta nocién ha
sido ampliamente explorada en diversas aproximaciones desarrolladas en torno a las dimensiones que confor-
man la Competencia Mediatica, encontrandose manifestada tanto en la dimensién de “Ideologia y valores” (Fe-
rrés & Piscitelli, 2012; Pérez-Rodriguez & Delgado-Ponce, 2012) como en la de “Comprension critica” (Pérez-
Tornero & Varis, 2012), con el propdsito de fomentar un analisis sistematico que habilite la comprension de cémo
los medios de comunicacion inciden en la configuracidn de nuestra percepcién de la realidad, asi como en la pro-
mocion de valores e ideologias especificas. Esto implica un conjunto de habilidades y conocimientos, que abarcan
desde la evaluacién de la fiabilidad de las fuentes de informacién hasta la identificacién de intenciones e intere-
ses subyacentes, el andlisis de las identidades representadas y la gestidn de las emociones durante la interaccion
con los medios.

Kacinova y Sadaba (2022) sostienen que tales procesos de comprensién demandan que el individuo aprecie los
complejos entramados asociados con la creacion de los objetos medidticos, abarcando no solo el plano ideo-
l6gico, sino también los aspectos sociopoliticos, econdmicos e histdricos. Segin Morduchowicz (2021), estas ha-
bilidades capacitan al ciudadano para desempefiarse como un agente activo y participativo en los entornos digi-
tales, consciente tanto de sus derechos como de sus responsabilidades. Por ello, es esencial abordar la inte-
gracién de estas habilidades y comprender cémo se configuran en los textos curriculares (Rojas-Estrada et al.,
2023).

3. Metodologia

Con el fin de alcanzar este objetivo, se ha llevado a cabo un analisis de contenido en 112 documentos proce-
dentes de naciones pertenecientes a la Comunidad de Estados Latinoamericanos y Caribefrios (CELAC), cuyos
idiomas oficiales son el espafiol y el portugués (CELAC, s.f.). Estos documentos fueron recopilados en febrero de
2024 y cumplen con los siguientes criterios: a) se encuentran disponibles en los respectivos portales web oficiales
de los paises; b) tienen validez a nivel nacional; c) abarcan textos curriculares de educacion primaria y secundaria.
Posterior a este proceso, se han considerado 18 paises: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica,
Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Peru, Republica Dominicana,
Uruguay y Venezuela.
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Posteriormente, se procedio al andlisis de los objetivos de aprendizaje relacionados con el ambito del lenguaje y
la comunicacidn, asi como aquellos pertenecientes a las ciencias sociales y humanidades, utilizando el software
Atlas.ti 22. Se llevaron a cabo dos fases de analisis siguiendo el protocolo propuesto por Tunison (2023): primero,
una lectura destinada a identificar el contenido

manifiesto, enfocandose en términos clave como Tabla 1. Ficha de analisis

“medios de comunicacién”, “TIC”, “digital”, “noti- Categoria __ Descripcion __
ia” v “oublicidad”: d L, Espacio curricular Se indica el grado al que corresponde el objetivo de
cia” y “publicidad”; y segundo, una revision ex- aprendizaje.
haustiva de los objetivos de aprendizaje para des- Especifica el nombre de la asignatura o area en la
cartar aquellos que no se centran en el analisis de i __ que se encuentra el objetivo de aprendizaje.
tenid diati At s d t Tipo de anélisis Procedimiento: Escribe textualmente las acciones
Cor_] ent _?s media 'COS'_ -raves eesie F)ro.ceso, propuestas para desarrollar el andlisis (verbos).
se identificaron 130 objetivos de aprendizaje, los Elementos: Se identifican los elementos que confor-
cuales fueron sometidos a un andlisis adicional man el anélisis (e.gr. autoria, intencion, estructura
utilizando una ficha de analisis compuesta por - — del contenido, ete). —
i . i Sujetos de andlisis Se identifican los objetos mediaticos que se some-
tres categorias (Tabla 1): a) espacio curricular, ten a analisis.

con el fin de determinar la asignatura y el grado

correspondiente; b) tipo de analisis, para identificar el procedimiento pedagdgico que se busca ensefiar y el en-
foque de andlisis aplicado a los contenidos mediaticos; y c) los objetos mediaticos propuestos por los documen-
tos para su analisis.

4. Resultados

La mayoria de los objetivos relacionados con el andlisis de contenidos mediaticos se encuentran presentes en la
educacién secundaria (7°, 8°y 9° grado), seguidos por la educacién primaria alta (4°, 5° y 6° grado), mientras que
en los primeros afios de la educacidn basica son menos comunes. Asimismo, estos objetivos se encuentran prin-
cipalmente integrados en asignaturas relacionadas con el lenguaje y la comunicacion, seguidas por ciencias socia-
les, educacion artistica y educacion fisica.

En cuanto al tipo de analisis, en Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, El Salvador, Honduras, México,
Nicaragua, Panam3, Paraguay, Republica Dominicana y Uruguay, se han identificado objetivos de aprendizaje
relacionados con el andlisis basico. Este enfoque se centra en que los estudiantes puedan: a) “identificar” la
estructura y caracteristicas de los textos informativos; b) “comprender” y/o “analizar” el mensaje que se intenta
transmitir, respondiendo preguntas basicas como qué, cdmo y cuando (utilizando el modelo de la pirdmide inver-
tida); y c) “localizar” la informacién principal.

Por otro lado, paises como Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Hon-
duras, México, Panama, Paraguay, Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela presentan objetivos que buscan
fomentar un andlisis exhaustivo. En términos generales, este tipo de andlisis busca:

e “Evaluar” la intencion y/o postura del emisor;

e  “Distinguir” entre hecho y opinidn;

e “ldentificar” la presencia de estereotipos. En este sentido, destacan las propuestas de Argentina (ME,
2012) y Uruguay (MEC, 2023), que se enfocan en los estereotipos corporales y estéticos que propician
la discriminacion; d) “Interpretar” los mecanismos de persuasion, principalmente en los contenidos publicita-
rios;

e “Evaluar” la cobertura de un mismo hecho noticioso en distintos medios de comunicacidon, como se
registra en la nueva propuesta curricular de México (DOF, 2022) y El Salvador (MINEDUCYT, 2008);

e  “Evaluar” la veracidad de los textos informativos;

e “Analizar” el tratamiento especifico de fenédmenos y temas, como la representacion de género en los
medios de comunicacion, segun lo propuesto en el curriculo de Republica Dominicana (MINERD, 2016);
asi como la narrativa relacionada con la violencia de género en Argentina y la representacion de la se-
xualidad y la afectividad en Uruguay (MEC, 2023) y Panama (MEDUCA, 2024). Por otra parte, es intere-
sante que el curriculo de Honduras (SEDUC, 2004) promueva la autonomia del estudiante al crear sus
propias estrategias de analisis, lo cual potencia su implicacion y comprensién.

Respecto a los contenidos mediaticos que se pretenden analizar, predomina el enfoque en los textos informati-
vos (51%), especialmente en la noticia. Le siguen los “contenidos emitidos y publicados por los medios” (33%),
los cuales no se centran en un medio especifico.
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Posteriormente, se aborda la publicidad (12%), y en menor medida, los contenidos audiovisuales y los mensajes
radiales (3%). Es importante destacar que Brasil (MEC, 2019) y Chile (MINEDUC, 2018) promueven explicitamente
el analisis sistematico de mensajes y publicaciones de redes sociales (1%).

5. Discusion y conclusiones

Esta comunicacion ofrece una visidon comprensiva de los objetivos de aprendizaje asociados al analisis de con-
tenido mediatico en los paises latinoamericanos. Entre los hallazgos mds destacados, cabe resaltar:

e La identificacién de dos tipos de anlisis, los cuales, sin embargo, dejan pendiente la exploracion del
contexto politico, socioecondmico e histérico que subyace a la produccidn de estos contenidos. Este as-
pecto es fundamental para comprender plenamente las dinamicas y los sesgos presentes en los medios
de comunicacion, asi como para promover un analisis critico y contextualizado por parte de los estu-
diantes (Harris, 2023).

e  Es crucial reflexionar sobre el impacto de la desinformacidn a nivel sociopolitico, particularmente en lo
que concierne a los procesos electorales. Para Young (2021), es fundamental que los estudiantes com-
prendan como la difusién de noticias falsas y la manipulacion de la informacidn pueden influir en la
toma de decisiones de los ciudadanos y en la integridad de los sistemas democraticos.

e Se debe considerar el papel dual de los estudiantes, quienes no solo son consumidores de contenidos
mediaticos, sino también productores activos. Por lo tanto, al identificar estereotipos o prejuicios, es
importante hacerles conscientes de que tienen el poder de crear narrativas para contrarrestar estos dis-
cursos. Esto les permite no solo ser criticos con la informacion que consumen, sino también contribuir
activamente a la construccion de un discurso mediatico mas inclusivo y equitativo.

e Esimprescindible que el andlisis de contenidos no pierda de vista los mensajes que los estudiantes con-
sumen en las redes sociales. Estas plataformas digitales juegan un papel significativo en la formacién de
la percepcion y comprension del mundo por parte de los jévenes, ya que son espacios donde se com-
parte y difunde una amplia gama de informacidn y opiniones diariamente.

e Entérminos de su progresion, resulta pertinente destacar que estos objetivos tienden a tener una ma-
yor presencia a partir del 4° grado de primaria. Sin embargo, es importante sefalar que, en algunos
paises, los objetivos identificados solo se encuentran presentes en un grado o nivel educativo especifico.
Esta variabilidad subraya la necesidad de una revisidn y adaptacidén continua de los curriculos para ga-
rantizar una cobertura adecuada de las dimensiones de la Competencia Mediatica a lo largo de la edu-
cacién basica.

Finalmente, se debe considerar como limitacion de este estudio la falta de acceso a materiales de otros paises
que integran la regidn, y se sugiere ahondar en préximas aproximaciones a los objetivos asociados a caracterizar
la industria mediatica, asi como su regulacion. Por ultimo, es necesario considerar que, si bien existe una distan-
cia entre los contenidos del curriculo y lo que se traduce en los sistemas educativos, los contenidos propuestos
por estos textos constituyen la base de las planeaciones educativas y forman parte del perfil de competencias
que se aspira a cultivar en los ciudadanos. No obstante, es necesario que este tipo de habilidades formen también
parte de los programas de formacidn inicial y continua para el profesorado.
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“Redes sociales y Cudadania: EL Reto de la Formacion del Profesorado en Educacion
Medidtica" es una obra colectiva que recoge investigaciones, reflexiones, proyectos y
propuestas formativas de expertos y expertas en el campo de la Educacion Mediatica.
Compuesta por 166 capitulos y desarrollada por 352 investigadores e investigadoras
provenientes de 21 paises, este libro ofrece un analisis profundo sobre los retos que
enfrenta el profesorado en la era digital, subrayando el papel crucial de las redes
sociales y la inteligencia artificial Asimismo, resalta la importancia de impulsar politicas
que fomenten el desarrollo de la competencia mediatica tanto en el ambito educativo
como en los espacios sociocomunitarios.

Presentamos en el texto aportaciones de paises euroamericanos, que conforman la
Red Alfamed: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, EL
Salvador, Eslovaquia, Espana, Honduras, Italia, México, Panama, Paraguay, Perti, Portugal,
Republica Dominicana, Uruguayy Venezuela.

Esta tercera obra enciclopédica de la Coleccion Redes Sociales y Ciudadania, publicada
por el Grupo Comunicar Ediciones, se organiza en ocho bloques tematicos principales:
1. Derechos humanos, objetivos de desarrollo sostenible y educomunicacion; 2.
Alfabetizacion mediatica y formacion del profesorado; 3. Inteligencia artificial y
educomunicacion; 4. Propuestas metodologicas y estrategias docentes; 5. Docentes
influencers, experiencias de buenas practicas e innovacion; 6. Politicas publicas en la
formacion del profesorado, curriculo y educacion mediatica; 7. Recursos, aplicaciones y
mateeriales educomunicativos; y 8. Desinformacion, fake news y educacion.
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