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Departamento de Enfermería, Universidad de Huelva 



Primera sesión



Cronograma
Hora 6 de junio, jueves

16:00 Presentación

16:20 Introducción

16:30 Nociones básicas de comunicación científica

17:00 Paso 1: seleccionar el congreso

17:30 Café

18:00 Paso 2: preparar el resumen



6 de junio, jueves

16:00 Presentación

Nombre

Situación laboral

Experiencia en investigación

Necesidades concretas de cara al curso: ¿Qué quieres aprender?



Introducción



Programa

• 20 horas: 8 presenciales y 12 no 
presenciales. 

• Primera sesión: 6 de junio de 
2024, 16:00-20:00 hrs.  

• Segunda sesión: 13 de junio de 
2024, 16:00-20:00 hrs. 

• Fecha tope para entregar la tarea 
no presencial: 30 de junio de 
2024



Objetivos

• Motivar a los inscritos para que investiguen y comuniquen los resultados 
de su investigación. 

• Aportar nuevas competencias para la comunicación científica: 
• Capacidad de organización y planificación. 

• Capacidad para el diseño y gestión de proyectos. 

• Comunicación oral y escrita de la lengua materna. 

• Habilidades interpersonales y de trabajo en grupo. 

• Manejo básico de Power Point.



Metodología

• Presentación teórica. 
• Trabajo práctico individual y 

resolución de dudas en el aula. 
• Desarrollo individual 

autónomo de un proyecto de 
comunicación científica.

Curso 

práctico



Nociones básicas de 
comunicación científica



¿Qué es investigar?

• Buscar la verdad. 
• Ampliar nuestro conocimiento 

sobre el mundo que nos rodea. 
• Utilizar el método científico 

para responder a nuestras 
preguntas.



Comunicación científica

•Compartir con otros el resultado de nuestra 
investigación o algunas de nuestras 
experiencias, especialmente valiosas por 
algún motivo. 

•¿Por qué quiero aprender a comunicar? 
•Para puntuar en la bolsa de trabajo. 
•Para acreditarme. 
•Para mejorar mi currículum. 
•Para difundir mis resultados de investigación. 
•Por gusto.



¿Dónde se habla científicamente sobre nuestro 
trabajo?

•Congresos. 
•Revistas. 
•Cursos.  
•Diversos espacios de 

internet (podcast, etc.)



¿Dónde se habla científicamente sobre nuestro 
trabajo?

•Congresos. 
•Revistas. 
•Cursos.  
•Diversos espacios de 

internet (podcast, etc.)



Congresos

• Oportunidad de encuentro personal entre 
distintos profesionales. 

• Ámbito local (jornadas), regional, nacional 
o internacional. 

• Uni o multidisciplinares.  
• Póster, vídeocomunicación, comunicación 

oral, mesa redonda, conferencia.



Congresos

• Oportunidad de encuentro personal entre 
distintos profesionales. 

• Ámbito local (jornadas), regional, nacional 
o internacional. 

• Uni o multidisciplinares.  
• Póster, vídeocomunicación, comunicación 

oral, mesa redonda, conferencia.



Congresos

¿Son eventos 
científicos o se han 

convertido en un 
negocio? 



Congresos: ¿Qué nos pedirán para participar 
como comunicantes?

•Resumen.  
•Pago de la inscripción (a 

menudo solo si la 
comunicación es aceptada o la 
devuelven si la comunicación 
no es seleccionada). 



Congresos: Proceso para ser comunicante

1º

Identificar el 
congreso al que quiero/

puedo acudir

Valorar si es virtual o 
presencial, el precio, las 

fechas, etc.



Congresos: Proceso para ser comunicante

1º

Identificar el 
congreso al que quiero/

puedo acudir

Valorar si es virtual o 
presencial, el precio, las 

fechas, etc.

2º

Preparar el resumen

Seleccionar qué 
investigación quiero 

compartir



Congresos: Proceso para ser comunicante

1º

Identificar el 
congreso al que quiero/

puedo acudir

Valorar si es virtual o 
presencial, el precio, las 

fechas, etc.

2º

Preparar el resumen

Seleccionar qué 
investigación quiero 

compartir

3º

Pago de la inscripción



Congresos: Proceso para ser comunicante

1º

Identificar el 
congreso al que quiero/

puedo acudir

Valorar si es virtual o 
presencial, el precio, las 

fechas, etc.

2º

Preparar el resumen

Seleccionar qué 
investigación quiero 

compartir

3º

Pago de la inscripción

4º

Envío del resumen

Conviene tener 
preparado ya el póster/PPT, 

por si lo aceptan



Congresos: Proceso para ser comunicante

1º

Identificar el 
congreso al que quiero/

puedo acudir

Valorar si es virtual o 
presencial, el precio, las 

fechas, etc.

2º

Preparar el resumen

Seleccionar qué 
investigación quiero 

compartir

3º

Pago de la inscripción

4º

Envío del resumen

Conviene tener 
preparado ya el póster/PPT, 

por si lo aceptan

1
2

3 4



Paso 1: 
seleccionar el congreso



Puntos clave

•Lo ideal es que sea un congreso al 
que ya pensaba acudir.  

•Que permitan enviar resúmenes 
hasta mediados de julio. 

•Que se celebre en los próximos seis 
meses. 

•Que devuelvan el importe si la 
comunicación no es aceptada.



•Selecciona un congreso y 
envía un correo a 
juan.gonzalez@denf.uhu.es 
en el que incluyas su 
denominación y enlace a su 
página web.

Actividad

10 
minutos

mailto:juan.gonzalez@denf.uhu.es


Paso 2:  
preparar el resumen



Paso 2 (1) 
¿De qué puedo hablar?



Estudios sobre la 
literatura ya publicada 

(bibliográficos)
Estudios sobre la realidad



Estudios sobre la 
literatura ya publicada 

(bibliográficos)

Revisión 
bibliográfica

Revisión 
sistemática



Estudios sobre la 
literatura ya publicada 

(bibliográficos)

Revisión 
bibliográfica

Revisión 
sistemática

Sobre cualquier tema 
acerca del que quieras 

profundizar 

Asistencia Docencia Gestión



Estudios sobre la realidad

Observacionales

Experimentales



Estudios sobre la realidad

Observacionales

Experimentales

Descriptivos

Analíticos



Estudios sobre la realidad

Observacionales

Experimentales

Descriptivos

Analíticos

Cualitativos
Cuantitativos



Estudios sobre la realidad

Observacionales

Experimentales

Descriptivos

Analíticos

Cualitativos
Cuantitativos

Asistencia Docencia Gestión

Casos 
clínicos

Acciones/
intervenciones 

(EpS)



•Abre un documento en 
Word y escribe cuál será el 
tema de tu comunicación y 
el tipo de estudio utilizado.Actividad

10 
minutos



Fundamentos de la escritura 
científica





Definir el mensaje de tu comunicación



•Describe, en tu resumen, el 
mensaje central de tu 
comunicación.Actividad

5 minutos



Estructurar el resumen



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras <50 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras <50 palabras <1000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras <50 palabras <1000 palabras <1000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

aR1

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras <50 palabras <1000 palabras <1000 palabras <2000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?

¿Qué han 
encontrado 
otros con el 

mismo 
objetivo?

aR2 aR3

bR1 bR2 bR3

cR1 cR2 cR3



Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

aR1 a (breve)

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras <50 palabras <1000 palabras <1000 palabras <500 palabras<2000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?

¿Qué han 
encontrado 
otros con el 

mismo 
objetivo?

¿Qué 
significa lo 

que he 
encontrado?

aR2 aR3

bR1 bR2 bR3

cR1 cR2 cR3

b (breve)

c (breve)

a+b+c 
(breve)



•Entra en la sección de 
envío resúmenes de la web 
del congreso. 

•Copia en tu resumen las 
secciones solicitadas.

Actividad

5 minutos



Escribir



•Completa en tu resumen 
las secciones solicitadas. 

•Recuerda que la extensión 
total no debe superar las 
250 palabras. 

Actividad

30 
minutos



Repasar lo escrito



•Revisa con calma tu resumen 
e introduce los datos que 
sean necesarios, respetando 
siempre la extensión máxima 
de 250 palabras. 

Actividad

En casa



Segunda sesión



Cronograma
Hora 13 de junio, jueves

16:00 Paso 3: preparar el póster

17:30 Café

18:00 Paso 4: preparar la comunicación oral

19:15 Tareas y recapitulación



Paso 3:  
preparar el póster



Qué es un póster

•Un cartel, en papel o 
formato digital, en el 
que se expone de forma 
resumida un trabajo de 
investigación o una 
experiencia profesional.



Cómo se hace

•Puede hacerse con 
varios programas 
(Power Point, Keynote, 
Canva, etc.) o con 
aplicaciones 
específicas para ello.



Cómo se hace : contenido

•Desarrolla, 
brevemente, el 
esbozo que 
presentaste en 
el resumen.



Artículo (total 5000-6000 palabras)

Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

aR1 a (breve)

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <1000 palabras <50 palabras <1000 palabras <1000 palabras <500 palabras<2000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?

¿Qué han 
encontrado 
otros con el 

mismo 
objetivo?

¿Qué 
significa lo 

que he 
encontrado?

aR2 aR3

bR1 bR2 bR3

cR1 cR2 cR3

b (breve)

c (breve)

a+b+c 
(breve)



Resumen (total 250 palabras)

Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

aR1 a (breve)

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <50 palabras <20 palabras <50 palabras <80 palabras <50 palabras<2000 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?

¿Qué han 
encontrado 
otros con el 

mismo 
objetivo?

¿Qué 
significa lo 

que he 
encontrado?

aR2 aR3

bR1 bR2 bR3

cR1 cR2 cR3

b (breve)

c (breve)

a+b+c 
(breve)



Póster (total 300-500 palabras)

Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

aR1 a (breve)

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <50 palabras <20 palabras <100 palabras <150 palabras <100 palabras<50 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?

¿Qué han 
encontrado 
otros con el 

mismo 
objetivo?

¿Qué 
significa lo 

que he 
encontrado?

aR2 aR3

bR1 bR2 bR3

cR1 cR2 cR3

b (breve)

c (breve)

a+b+c 
(breve)



Póster (total 300-500 palabras)

Título Introducción Objetivo Metodología Resultados ConclusiónDiscusión

Palabra 
clave 1

Palabra 
clave 2

Palabra 
clave 3

¿Qué 
relación 

hay entre 
las 

palabras 
clave?

a

b

c

aR

bR

cR

aR1 a (breve)

¿De qué 
trata 
este 

trabajo?

<15 palabras <50 palabras <20 palabras <100 palabras <150 palabras <100 palabras<50 palabras

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

Akljdslkbjoisdnls
akjdfñslifjdñlaksjd
ñlskjlkjdasñlkdjfl.

¿Qué 
significan las 

palabras 
clave? ¿Qué 
interés tiene 
este trabajo?

¿Qué 
quiero 
saber?

¿Cómo 
es 

posible 
saberlo?

¿Qué he 
encontrado 
al buscar 

mi 
objetivo?

¿Qué han 
encontrado 
otros con el 

mismo 
objetivo?

¿Qué 
significa lo 

que he 
encontrado?

aR2 aR3

bR1 bR2 bR3

cR1 cR2 cR3

b (breve)

c (breve)

a+b+c 
(breve)

¡Gráficos e 
imágenes!



Cómo se hace : estructura

•Secciones: 
•Título. 
•Autores. 
•Introducción. 
•Objetivos. 

•Metodología. 
•Resultados. 
•Conclusiones 
•Referencias







Título

•Breve: no más de 15 
palabras. 

•Claro, que exponga 
con nitidez el tema 
del póster.



Introducción

•Debe describir el 
estado actual de la 
cuestión para poder 
situar la aportación de 
tu comunicación.



Objetivos

• Breves y claros. 

• Mejor si solo es uno, el 
objetivo general, aunque 
si es una investigación 
muy amplia hay que citar 
los objetivos específicos. 

• Recuerda que son los 
objetivos de tu 
investigación, no los del 
póster.



Metodología

• Describir cómo se ha llevado 
a cabo la investigación. 

• Lenguaje técnico 
(aprovechar la lectura de la 
bibliografía). 

• Introducir limitaciones si son 
de importancia.



Resultados
• Exponer brevemente los 

datos obtenidos en la 
investigación, 
cuantitativos y/o 
cualitativos. 

• Tamaño adecuado de 
letra. 

• Uso de gráficos que 
aclaren los datos.



Conclusiones

• El aspecto más importante 
del póster. 

• Más grandes que el resto 
del texto. 

• Claras, separadas y 
numeradas. 

• Relativas a los objetivos de 
la investigación.



Referencias

• Entre 3 y 5 referencias. 

• Todas pertenecientes a los 
últimos 5 años. 

• Al menos la mitad en inglés, 
salvo temas muy específicos. 

• Modo de citación uniforme: 
Vancouver. 

• Citar artículos publicados 
en buenas revistas.



Cuándo se hace

•Una vez que ha sido 
aceptado el resumen 
de la comunicación y 
nos han indicado que 
debe presentarse en 
formato póster.



¿Cómo saber si está bien hecho?

• Autoevaluación 
(comparando con otros). 

• Evaluación por pares: 

• Compañeros. 

• Comité científico del 
congreso (suele valorar el 
resumen y no el póster).



Honradez





•Busca dos pósters en 
internet y describe al menos 
tres aspectos mejorables en 
cada uno de ellos.  

•Envía los pósters y tus 
propuestas de mejora a 
juan.gonzalez@denf.uhu.es 

Actividad

10 
minutos

mailto:juan.gonzalez@denf.uhu.es


•Elige un programa o 
aplicación y diseña la 
estructura básica de tu 
póster.

Actividad

15 
minutos



Paso 4:  
preparar la  

comunicación oral



¿Qué es una comunicación oral?

• Es la ocasión de 
exponer verbalmente un 
trabajo científico frente 
al auditorio de un 
congreso. 

• Puede ser física o virtual, 
en directo o en diferido. 



¿Cómo se hace?

• Teniendo en cuenta 
dos aspectos clave: 
- Comunicación verbal, 

no verbal y 
paralingüística. 

- Soporte audiovisual.



Soporte audiovisual

• Suele utilizarse una 
presentación digital para 
apoyar nuestra comunicación. 

• Es fundamental que sea un 
apoyo y no una distracción o 
un sustituto de nuestra 
palabra. 

• Recuerda que a menudo se ve 
poco y mal. 



¿Cuándo se hace la presentación digital?

• Cuando nos han 
admitido el resumen 
que hemos enviado a 
un congreso y 
tenemos acceso a las 
normas del mismo.



Normas de los congresos

•Normalmente dispones 
de entre 5 y 10 minutos. 

•A veces limitan el nº de 
diapositivas o exigen 
una plantilla 
prediseñada.



Estructura

•Desarrolla, 
brevemente, el 
esbozo que 
presentaste en el 
resumen.



•Secciones: 
•Título. 
•Autores. 
•Introducción. 
•Objetivos. 

•Metodología. 
•Resultados/

Discusión. 
•Conclusiones. 
•Referencias (a 

lo largo de la 
presentación).



Portada

• Sencilla. 

• Título. 

• Autores y filiación. 

• Alguna imagen de buena 
calidad: 
• ¿Logo del Congreso? 

• ¿Imagen de la ciudad?



Índice

• Muy básico y claro. 
• El objetivo no es leerlo, 

sino que quien vea la 
comunicación sepa que 
está correctamente 
estructurada. 



Final

•Agradecimiento. 
•Mensaje final. 
•Datos de contacto.



Principales retos

•Ajustarse al tiempo. 
•Transmitir un mensaje 

claro.  
•Causar buena impresión 

(dicción, colores, 
visibilidad, etc.)



Regla del 10/20/30

•10 diapositivas, para 
•20 minutos de 

exposición, con un 
•tamaño letra 

siempre >30 puntosKawasaki, G. (2010), "Reality Check: The Irreverent Guide to 
Outsmarting, Outmanaging, and Outmarketing Your 

Competition", Strategic Direction, Vol. 26 No. 11. https://doi.org/
10.1108/sd.2010.05626kae.002 

https://doi.org/10.1108/sd.2010.05626kae.002
https://doi.org/10.1108/sd.2010.05626kae.002
https://doi.org/10.1108/sd.2010.05626kae.002
https://doi.org/10.1108/sd.2010.05626kae.002


Regla del 10/20/30 (2)

•Diferenciar entre 
diapositivas 
estructurales y de 
contenido.  

•Diferenciar entre 
contenido esencial y 
contenido estructural.



¿Cómo saber si está bien hecha?

• Autoevaluación 
(comparando con otros). 

• Evaluación por pares: 

• Compañeros. 

• Comité científico del 
congreso (suele valorar el 
resumen y no el póster).



Fundamentos de la expresión 
corporal



Postura del cuerpo y contacto visual

• Tiene buena postura, se 
ve relajado y seguro de sí 
mismo.  

• Establece contacto visual 
con todos en el salón 
durante la presentación. 

Un buen 
comunicador



Claridad al hablar

• Habla claramente 
durante su intervención, 
no usa muletillas y tiene 
una correcta 
pronunciación. 

Un buen 
comunicador



Respeto del tiempo

• Termina siempre un poco 
antes del plazo que ha 
sido establecido, 
respetando al siguiente 
orador y dejando espacio 
para las preguntas (si 
están programadas).

Un buen 
comunicador



Entusiasmo

• Usa expresiones faciales 
y un lenguaje corporal 
que captan la atención 
del público y generan un 
fuerte interés sobre el 
tema. 

Un buen 
comunicador



Contenido

• Demuestra un completo 
entendimiento del tema y 
hace una síntesis, explicando 
lo esencial. 

• Nunca da la impresión de que 
no tenía tiempo suficiente 
para expresar sus ideas.

Un buen 
comunicador



•Elige un programa o 
aplicación y diseña la 
estructura básica de la 
presentación digital para 
tu comunicación oral.

Actividad

15 
minutos



Tarea no presencial



• Obligatoria: 
Redacta un resumen y envíalo a un 
congreso real: Remite a mi correo el 
justificante de recepción tu resumen. 

• Opcional:  
Prepara el póster/comunicación oral y 
envíamelo para su revisión. 

Tarea

juan.gonzalez@denf.uhu.es 

mailto:juan.gonzalez@denf.uhu.es


Evaluación del curso



•Disponible en el Moodle 
del curso y en este enlace: 

https://forms.gle/
MzgAW84bm7Y2kCJJ7 

Encuesta

5 minutos

https://forms.gle/MzgAW84bm7Y2kCJJ7
https://forms.gle/MzgAW84bm7Y2kCJJ7


¡Gracias y mucho ánimo!


