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EXPERIENCIAS DE REALIZACION DE VIDEOCLIPS MUSICALES

Ensenar musica popular en
una facultad de comunicacion

Vivencias y conclusiones de varios anos en interaccion con los alumnos

Ana Sedeio Valdellos

valdellos@uma.es

| presente texto tiene dos objetivos princi-
pales. En primer lugar, realizar una revision
de la literatura de un campo especializado
de la llamada media
literacy o media education o
educomunicacion, las expe-
riencias en ensefianza de un for-
mato audiovisual como es el vi-
deoclip musical. En segundo lu-
gar, se pretenden detallar las ex-
periencias, vivencias y conclu-
siones de varios afnos en inter-
accion constante con los alumnos en asignaturas de
produccién y realizacion publicitaria en la carrera de
Publicidad y Relaciones Publicas.

1. El videoclip musical como ob-
jeto educativo

El videoclip musical es el formato audiovisual don-
de primero se materializaron légicas culturales de hi-
bridacién posmoderna. Este paradigma ha facilitado
la aplicacion de métodos de fragmentacion de la re-
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«El videoclip es privilegiado
para reflexionar sobre como
diversos géneros y estilos
gestionan su visualidad en
cuanto universos musicales»

Departamento de Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad de la Facultad de Cien-
cias de la Comunicacion (Universidad de Malaga)

alidad, que han minado la creencia en interpretacio-
nes unilaterales sobre los fenébmenos sociales, cultu-
rales y econdmicos. La pérdida de ciertos valores so-
ciales y la caida en el escep-
ticismo son algunas de las
consecuencias de la crisis
que comenzo tras la Segun-
da Guerra Mundial y se acen-
tUa desde los afos sesenta.
Todo ello hace muy com-
plejo su estudio, asi como
proporciona pautas para su
produccion y su estudio: sus contextos, formulas y re-
ferencias son cambiantes, movedizos, no estables...
Por ello, la ensenanza de la producciéon audiovisual
de videoclips es una tarea muy compleja. Ademas de
que se debe estimar junto a los alumnos la multitud
de herencias, influencias y potencias que un video-
clip cualquiera recoge, se debe dar cuenta de todas
las fuerzas que han convergido en su realizacion, des-
de las provenientes del negocio musical (construccion
de estrella y personalidad en el mundo de la musica,
género musical), hasta las de logistica, presupuesto,
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Videoclips

Un clip de video o
videoclip es una
pieza corta de
video, mucho
mas corto que el
cortometraje y
tiene parametros
y formas de
produccion
propias.

Hay muchos
tipos,
esencialmente
los de programas
de television,
trailers o
avances de cine y
videos
musicales.
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asignacion del director, pasando por los géneros y ti-
pos de clips y sus rasgos estructurales como texto
audiovisual... Parecen interminables los factores con
los que retratar el proceso de produccién de un for-
mato audiovisual como el videoclip musical.

La conceptualizacion del videoclip como formato
de intermedio, con una escasa vida Util mas alla de su
objetualizacion comercial y promocional de un single
musical, ha sido la causa de que haya sido tratado como
género de menor relevancia desde el punto de vista
de su estudio académico, excepto en el ambito an-
glosajon. Por ello, ha existido una falta de tradicion en
su archivo y catalogacion y una repetida ausencia de
conciencia de la necesidad de su conservacion. En par-
te, esta carencia ha finalizado con Internet, que lo ha
colocado en una posicion contraria, de extrema ubi-
cuidad, y casi como formato de referencia cultural.

Experiencias publicadas en la red

Pueden encontrarse en la red experiencias y pu-
blicaciones que han servido de inspiracion a quien
esto escribe. Los textos mas interesantes a revisar
para tener un conocimiento completo sobre las par-
ticularidades de la educacion en la produccion de vi-
deoclips musicales son dos. Los objetivos anterior-
mente enunciados son la base de la monografia Tea-
ching music video (Fraser, 2010), resulta una importante

B Videoclips Para analizar universos musicales y visuales

referencia en tanto cuenta con multiple material de
apoyo descargable desde la red, como corresponde a
un texto editado por el British Film Institute. En clave
esquemdtica y sencilla, repasa los antecedentes, las de-
finiciones y los parametros de produccion de este for-
mato, para mas tarde realizar una propuesta de or-
ganizacion de un proyecto estudiantil de video musi-
cal, no sin tratar otros topicos basicos como los se-
llos discograficos, los géneros del videoclip y ofrecer
numerosos ejemplos para el andlisis textual.

Por su parte, en su libro, Making music videos (2007)
Lara Schwartz, profesora de la asignatura Music Video
Production en la Universidad de California, Los Angeles,
ofrece una gran cantidad de informacién (til y detalla-
da sobre el video musical como una modalidad den-
tro de la industria audiovisual y como forma de pro-
duccioén. Schwartz divide su trabajo en dos partes que
constituyen la primera, una iniciacion del proceso de
contacto con el sello discografico y su agente, y la elec-
cion del director y la compaiia de produccién audio-
visual, asi como el tratamiento por escrito, presupues-
tos y cuestiones contractuales; la segunda seccion, la
produccion, incluye la contratacion del equipo huma-
no, la preproduccion, rodaje y todos los tratamientos
de postproduccion, aspectos muy especializados en el
caso del videoclip y que requieren de una explicacion
desde dentro de la industria, como es el caso.
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Clip: Una realizacion diferenciadora

Nikki Blackborrow ha desarrollado experiencias
concretas de ensenanza con grupos practicos de alum-
nos en The Latymer School, dependiente de la BBC
School. Su método se basa en que los estudiantes en-
tiendan que el clip es una forma distintiva, Gnica y de
produccion y realizacion diferenciadora. En primer lu-
gar, habla de la necesidad de compararla con otras
formulas como el cine, los comerciales publicitarios. ..
y de ahondar en la especificidad de un formato como
el del videoclip. Por otro lado, la Digital Media Academy
a través de Seamus Harte, ofrece un curso de pre-
produccion de videos musicales en un proyecto edu-
cativo nomada a través del The John Lennon Educatio-
nalTour Bus (www.lennonbus.org) que ha estado en la
UCLA, la Universidad de George Washington, la Uni-
versidad de British Columbia, la Universidad de Stan-
ford y en Harvard, durante todo el afo 2010 .

Metas que se pueden alcanzar

Desde hace ya algunos anos, quien esto escribe cree
que con el video musical pueden alcanzarse variadas
y globales metas formativas en el aula, y asi lo expre-
s6 en «Msica e imagen en el aula» (2002, |38):

-El andlisis de la influencia de la imagen audiovisual
en nuestro entorno y la necesidad de distinguir entre
la imagen y la realidad.

-La descripcion exhaustiva de las caracteristicas del
lenguaje de las imagenes y los sonidos, y de las con-
notaciones significativas de la interaccion de sus di-
ferentes pardmetros.

-La discriminacion entre las funciones descriptiva y
expresiva de las imagenes y su relacion mutua.

-La comprension de las formulas narrativas que ar-
ticulan distintos espacios (la representacion, la labor
de la camaray, las variaciones de punto de vista) y di-
versos tiempos (el montaje y la sincronizacion sono-
ra).

-La explicacion y el estudio de los rasgos objeti-
vos de los signos basicos de la imagen.

-La reflexion critica acerca de la relacion existente
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entre las formulas visuales o icénicas contempora-
neas con su finalidad comercial y/o publicitaria, y el
engarce de todo ello con los grupos de poder eco-
noémico, politico y social de nuestra sociedad globa-
lizada.

«La utilidad de los formatos de interaccién mdsico-
visual en la ensefianza» de los profesores Manuel Ger-
trudix y Felipe Gertrudix (2010) pretende evaluar
coémo los formatos de interaccién musicovisual, en-
tre los que esta el videoclip, se ofrecen como medios
didacticos para lograr el objetivo de la alfabetizacion
digital. Todo ello lo hace siguiendo las propuestas de
aprendizaje por competencias del proyecto DESECO
de la OCDE. (Nota 1)

Estrategia pedagogica

Adentrandome en la segunda de las partes de mi
articulo, me propongo aqui resumir ciertas aporta-
ciones que creo poder realizar después de una ex-
periencia educativa en la asignatura Fundamentos de
Redlizacién Audiovisual para Publicidad y Relaciones Pu-
blicas, asignatura de Formacioén basica del Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad
de Malaga en su curso 2010-201 I.

Mi estrategia pedagogica se basa en internalizar en
los alumnos la especificidad del formato clip enfo-
cando sus particularidades: poniendo atencion en la
planificacion visual, haciendo comprender la estruc-
tura del clip en secciones e introduciendo practicas
de lip sync (grabacion en sincronia con la letra, play-
back), todas ellas técnicas exclusivas de la produccion
de formatos clip para musica popular.

En este tema, resultan cruciales el que los alum-
nos desarrollen el trabajo sobre tres ejes: que co-
nozcan las diferencias y posibilidades expresivas y co-
municativas de los tipos de videoclips seglin géneros
musicales, que comprendan y reflexionen sobre las
bases de ideacion, grabacion y edicion de un videoclip
segln la estructura del tema musical y que sean ca-
paces de producir en todas sus fases un videoclip
tomando como punto de partida un tema musical pre-
vio, trabajando sobre los estandares técnicos y crea-
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Claves

Internalizar en
los alumnos la
especificidad del
formato clip en-
focando sus par-
ticularidades

Conocer las dife-
rencias y posibili-
dades expresivas
y comunicativas
de los tipos de vi-
deoclips segiin
géneros musica-
les

Comprender y re-
flexionar sobre
las bases de ide-
acion, grabacion
y edicion de un
videoclip segiin
la estructura del
tema musical

Ser capaces de
producir en todas
sus fases el vide-
oclip tomando
como punto de
partida un tema
musical
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tivos de la produccion de videoclips musicales seglin
el grupo-artista determinado y su estilo musical y lle-
var estos conceptos a lenguaje visual en consonan-
cia estructural con el ritmo y tempo del tema musi-
cal.

2. Ensehando misica popular en
una facultad de comunicacion a
través del videoclip musical

Ensenar a producir y dirigir videos musicales pre-
senta varias dificultades, algunas de naturaleza con-
ceptual, relacionadas con la industria de la musicay la
especificidad del videoclip como formato audiovisual,
y otras de logistica y organizacion, referentes a la or-
ganizacion de los grupos, trabajo efectivo por fun-
ciones de produccion y realizacion...

Respecto a la primera, los alumnos deben interna-
lizar ciertos principios de funcionamiento de la mu-
sica popular y sus subestilos como industria cultural.
Las fases de produccion, realizacion y de distribu-
cion se ven colmadas como en cualquier producto in-
dustrial, como toda mercancia, con un objetivo co-
merecial, la venta de tracks/canciones y/o dlbumes. Son,
por tanto, bienes con alto contenido simbdlico que
satisfacen necesidades culturales, pero en su gestion
industrial el formato sufre procesos de estandariza-
cion de sus formas, y de socializacion de sus conte-
nidos.

En otra faceta, el videoclip musical es distinto de sus
precursores audiovisuales. El videoclip ha consolida-
do pocas reglas fijas como formato audiovisual, al con-
trario que el cine o ciertos géneros televisivos. Esto
coloca su pedagogia en un terreno movedizo, como
ya se apuntaba anteriormente, pero contiene a su vez
una ventaja aprovechable desde un punto de vista edu-
cativo: permite a los estudiantes participar en el pro-
ceso de definicion de un video musical, asi como ma-
yores posibilidades de desarrollo de la creatividad. Los
estudiantes deben asimilar, en su lugar, que las com-

panias discograficas, en tanto que financiadoras del vi-
deoclip, suelen imponer limites a la creatividad de los
realizadores y demandar una prioridad de las image-
nes del cantante. En los sellos o compaiiias discogra-
ficas importantes, existe todo un completo entra-
mado de departamentos implicados en lo que po-
dria llamarse construccion de estrellato.

El director artistico o A&R (Artistas y Repertorio),
que se encarga de toda la labor promocional y de mar-
keting de sus artistas asignados, y el video commisio-
ner, cuya funcion es similar a la de un productor eje-
cutivo en el mundo del cine (llevar a cabo el proyec-
to completo de realizacion del clip, desde la relacion
de los artistas, la eleccion del director mas adecuado
hasta el cumplimiento de plazos y presupuestos) re-
sultan dos figuras esenciales.

Mantenerse al dia sobre la produccién audiovisual
y la musical conlleva un esfuerzo ahadido para los pro-
fesionales de este medio (realizadores, productores,
directores de arte...), que deben reconocer y valo-
rar los alumnos.

La produccion de clips

En cuanto a lo especifico de la produccion de clips,
intento centrarme en un documento empleado por
las productoras profesionales de videoclips denomi-
nado concept. El concept constituye el documento prin-
cipal con el que trabajan las productoras y los direc-
tores en las fases de preproduccion previas a las de-
cisiones sobre como se rodara el video. El concept es
una especie de tratamiento descriptivo y se materia-
liza en un dossier de propuesta creativa para vender
la idea del video a la discografica y al grupo/musico,
que contiene el objetivo creativo, la descripcion de
los personajes, la puesta en escena (iluminacion, de-
coracion, objetos de atrezzo...), las referencias es-
téticas (influencias) y la division de las secciones de la
cancion a través de las letras con una descripcion
del aspecto visual genérico en cada una. No cumple
las funciones que un storyboard o shootingboard, o que
cualquier tipo de guién (literario o técnico), es decir,
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H Misica y video Desde el conocimiento y eleccion musical hasta la produccién y postproduccion

no tiende a la exhaustividad de un documento de tra-
bajo para la fase de rodaje-grabacion sino que se acer-
ca mas a lo que las agencias publicitarias llaman client-
board o los guionistas denominan tratamiento.

Su misién consiste en conseguir convencer a los
clientes sobre las bondades estéticas, narrativas y de
aporte a la creacion de personalidad sobre el musico,
la banda o grupo. Los capitulos de un concept podri-
an ser los siguientes, aunque ello depende de lo que
el cliente (es decir, el grupo/artista y/o la discografi-
ca) soliciten: sinopsis, intencion, desarrollo (letra), re-
ferencias estéticas, colorimetria y fotografia; decora-
cion y ambientes; personajes, vestuario y caracteriza-
cion; montaje y posproduccion.

En clase se visionan diferentes clips de géneros mu-
sicales diversos y se les ponen ejemplos de concepts
reales, redactados por las productoras —todas espa-
nolas- junto a la proyeccion del videoclip final. Resul-
ta esencial para las fases posteriores el que los alum-
nos sepan escribir una propuesta estética de video-
clip, al menos como deben presentarlo...

Dimensiones audiovisuales del clip

Cuando la labor de organizacion en grupos, redac-
cion del concept... se encuentra superada (en torno
a la tercera semana de clase), mi tarea docente se cen-
tra en dos aspectos: por un lado, tratar de asentar
las dimensiones audiovisuales especificas del clip con
una comparaciéon continua con films, anuncios publi-
citarios y otros géneros televisivos; por otro lado, pro-
porcionar el conocimiento técnico de las herramien-
tas que tendran que usar de manera instrumental en
las fases de produccion y postproduccion. Los alum-
nos deben profundizar en la identificacion de tips ge-
néricos en gestos, baile, instrumentos, letras e ico-
nografias, asi como relacionar el rol del artista/musi-
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co con el video musical de cada tipo de mdsica.

Organizacion didactica

Respecto a los problemas organizativos, una de las
tareas mas arduas y que se produce de manera trans-
versal a lo largo de todo el periodo de la asignatura
es inculcarles algunas pautas de trabajo en grupo. La
eleccion de companeros, la division de tareas, la co-
rresponsabilidad con las fechas de entrega de las di-
ferentes fases de la produccion... El alto nimero de
alumnos, en torno a 140, hace que la supervision de
las numerosas tareas de organizacion y de puesta en
practica en la produccion de los conceptos aprendi-
dos en las clases tedricas se vuelva compleja. El apo-
yo de la profesora en estas etapas se centra en la su-
pervision a través de la asistencia a rodajes y sesio-
nes de montaje de cada uno de los grupos, fuera de
los horarios reglados, en al menos una ocasién con
un objetivo doble: control del trabajo y las respon-
sabilidades de cada uno de los miembros del grupo
(evitar desequilibrios entre lo que cada uno hace) y
asesoria en temas técnicos aplicada a las necesidades
de cada grupo (camara, software de edicion no lineal
y composicion de imagen y sonido).

Los trabajos se presentan en sesiones grupales de
manana y tarde, se hace un chat interactivo donde to-
dos pueden opinar sobre los trabajos de los demas
y se cuelgan en youtube y otras websites para darlos a
conocer entre los companeros. Estas acciones ulti-
mas también tienen repercusion sobre la calificacion
final de cada trabajo.

Conceptos como los de trabajo colaborativo y di-
namicas de grupo como el roll playing, los estudios
de caso o los simulacros en clase pueden ser técni-
cas necesarias de desarrollar para la mejora en afnos
venideros de las experiencias educativas en las con-
diciones y con los objetivos descritos.

.|
Claves

Visionar diferen-
tes clips de géne-
ros musicales di-
versos y ver
ejemplos de con-
cepts reales.

Comparar el clip
con otros films,
anuncios publici-
tarios y diversos
géneros televisi-
vos.

La profesora su-
pervisa el trabajo
de los grupos a
través de la asis-
tencia a rodajes y
sesiones de mon-
taje de cada uno
de los grupos.
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3. Conclusiones

El videoclip es un terreno privilegiado para refle-
xionar sobre como los diferentes géneros y estilos
musicales gestionan su visualidad
en cuanto universos musicales:
heavy, pop, musica electrénica
conllevan valores, modas distin-
tas y a veces implicitas que de-
vienen distinciones para sus fans.
En las dltimas décadas, el video-
clip ha sido un formato audiovi-
sual que se ha colocado y man-
tenido en el mainstream de las tendencias de la crea-
cion audiovisual digital y se revela como uno de los
prototipos de estética audiovisual posmoderna. Me-
diante este formato, se vuelve facil la reflexion acer-
ca de la creacion de los publicos por parte de las gran-
des corporaciones e instituciones que conforman
las discograficas, las grandes firmas internacionales
(con su definicion de marcas y productos...),asi como
a elementos cercanos a la creacion de estrellato, que

Internalizar en los alumnos
la especificidad del formato
clip enfocando sus particula-
ridades, planificacion visual,
estructura en secciones...

fenomeno de la musica popular como manifestacion
econdmica y artistica y conectarla con la historia y
el desarrollo cultural de los siglos XX y XXI.

«Cuando se introduce el videoclip en el aula facili-
ta y permite recuperar un
elemento que forma parte
de la cotidianeidad y de la
experiencia vital del estu-
diante, y en ese sentido fa-
vorece su atencion, interés,
identificacion de grupo,am-
bito social, etc. Pero, por
otro lado, permite reflexio-
nar y articular una mirada critica tanto sobre el vi-
deoclip como texto como sobre los significados con-
notados y la ideologia subyacente que hay siempre en
cualquier expresion cultural.» (Gertrudix-Barrio y
Gertrudix-Barrio, 2010, 104).

(Estudio financiado en la Convocatoria I+D del Mi-
nisterio de Ciencia e Innovacion con clave: EDU2010-
21395-C03-03)

permiten conceptualizar con mayor sentido critico el
Nota I. http://www.digitalmediaacademy.org/tag/film-camp-teaching-music-video-creation/ (10-01-2012)
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